
Как с помощью социальных 

сетей стать самым 

популярным риэлтором

города

ППКР ЭЛЕКТРОСТАЛЬ



Социальные сети в России

 Facebook

 Вконтакте

 Linkedin

 Instagram

 Одноклассники

 Мой мир

 Живой журнал

 Твиттер







Ранжирование ленты в Facebook

 Прямой эфир

 Видео на Facebook

 Текст и текст+картинка

 Заметка на Fb

 Фото, картинка

 Текст+любая ссылка

 Перепост

 Просто ссылка



Поднимает пост в ленте

 Перепост

 Комментарий

 Лайк

































Основные ошибки риэлтора и АН в 

видеомаркетинге

 Стиль видео(говорящая голова, зеленая стена)

 Артистизм, наигранность

 Качество видео

 Канал без людей

 Нет эмоций

 Вода

 Куча видео об одном и том же

 Видео до одной минуты

 Загрузка видео

 Стратегия

 Нет регулярности



Внеконкурентная модель работы 

для локального рынка

 Риэлтор-блогер, активные социальные сети

 Снимает обзоры новостроек, жилых домов

 Снимает качественный контент для клиентов по основным ключевым запросам

 Делиться комментариями и мнениями по поводу новостей и изменений в 
законодательстве

 Имеет автоматическую воронку продаж (лид-магнит, база подписчиков, серия 
писем, разогрев, кормление контентом)

 Имеет сильный личный бренд и имидж, лидер мнения в нише

 Считает бизнес(аналитика)

 Хорошая внутренняя конверсия

 Постпродажный маркетинг



Кейс на примере Сочи















Спасибо за внимание!


